Д.В. Иванов (СПбГУ)
«Глэм-капитализм и глэм-наука»

В начале XXI века после уже описанных и освоенных исследователями процессов глобализации и виртуализации социальные науки сталкиваются с неожиданным вызовом, получившим в массмедиа и повседневных дискурсах название «гламур». Гламур – это не просто эстетическая форма или культурная логика, это сама рациональность сегодняшнего капитализма. Рациональность как форма восприятия и придания смысла любым явлениям задает логику и культурную, и экономическую, и технологическую, и политическую, и научную. Сверхновая модальность капитализма вырастает на основе символического производства и перенасыщения рынков имиджевыми товарами и брэндами. В условиях глэм-капитализма процесс создания стоимости и конкуренция смещаются от брэндов к трендам. Логика гламура проявляется и в научных исследованиях, что особенно заметно в менеджменте, маркетинге, консалтинге. Глэм-наука возникает на перенасыщенном рынке интеллектуальной продукции, когда подгоняемому конкуренцией исследователю нужно не просто заинтересовывать и убеждать, а очаровывать и пленять (по-английски: to glamour) аудиторию. Перспективы социальных наук следует рассматривать в контексте господствующего глэм-капитализма и подрывающих его функционирование альтер-социальных движений: пиратов, хакеров, террористических сетей и т.д.

