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«Ценности гражданского общества и их репрезентация в публичной коммуникации»

Феномен гражданского общества является одним из самых актуальных объектов исследования современных общественных наук (А.Ю.Сунгуров, К.И.Холодковский, Марахов В.Г., Перегудов. С.П и др. ). При этом обществоведы отмечают необходимость пропаганды и «популяризации идеи гражданского общества» в целях создания общественного мнения по данной проблеме» (Комаровский В.С. и др.). Несмотря на наблюдающийся в современной теории коммуникации, социологии, политологии значительный интерес к ценностям гражданского общества (Ивин А. А., М.С.Каган, Лапин Н.Г. и др.), остаются неисследованными закономерности репрезентации данных ценностей в публичной коммуникации. Цель данного выступления - изложить результаты изучения особенностей системы концептов, которые представляют ценности гражданского общества в средствах массовой информации. При этом под ценностями понимаются нормы, регламентирующие поведение участников социального взаимодействия, которые служат общими правилами для управления поведением, нравственными ориентирами в процессе принятия решений. Идея о том, что «язык – система знаков, играющих роль в презентации (кодировании) и трансформировании информации» (Кубрякова Е.С.) неоднократно использовалась в теории массовой коммуникации. Концепты, «семантические образования, отмеченные лингвокультурной спецификой, ...окруженные эмоциональным, экспрессивным, оценочным ореолом»(В.А.Маслова), репрезентируемые в текстах, представляют собой единство онтологической и аксиологической составляющей соответствующей предметной области. Анализ текстов СМИ ( 2006-2007 гг.) показал, что в них концептуально ( с помощью прямых и косвенных, метафорических, номинаций) репрезентируются следующие характеристики гражданского общества как явления современной российской действительности: 1) собственно ценности гражданского общества: а) условия его развития: равенство всех перед законом, личная свобода, личная безопасность, доверие граждан власти, сплоченность граждан, информированность граждан; б) необходимые личностные качества субъектов социальной активности: взаимопомощь, идентичность, ответственность, взаимопонимание, социальная активность; в) результаты деятельности субъектов гражданского общества: благотворительность, противостояние граждан государству, контроль действий власти гражданским обществом, защита прав граждан; 2) носители ценностей гражданского общества: гражданские активисты, педагоги, работники социальной сферы, чиновники, священнослужители, эксперты ( теоретики и практики в области политологии, экономики, социальной психологии), журналисты, представители НКО. Каждая из данных характеристик представляет собой онтологию соответствующего концепта, выраженного в СМИ с помощью системы метафорических средств. Так, например, условия развития гражданского общества устойчиво характеризуются с помощью «растительных» метафор: «почва для возрастания», «первые ростки», « молочная зрелость» и под. Целенаправленное использование средств репрезентации ценностей гражданского общества в российских СМИ становится важным условием формирования устойчивого позитивного отношения общественности к данному явлению ( поскольку ценность является предметом интереса, желания, стремления человека, регулятором его потребностей).

