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Направление: 42.04.01 Реклама и связи с общественностью   |   Очная форма обучения

Магистратура «Интегрированные коммуникации» поможет научиться управлять 
всем комплексом коммуникаций компании и/или консультировать клиентов
с целью выстраивания эффективной коммуникационной стратегии. Используя 
инновационные решения, антикризисные методы, данные, репутационный 
менеджмент, навыки руководства проектами.

О ПРОГРАММЕ

• число вакансий в сфере коммуникаций увеличилось 
на 42% по сравнению с прошлым годом

• общее количество вакансий в сфере маркетинга, рекламы 
и PR по стране в апреле составило 36,6 тыс.

По данным Sostav.ru 
(июнь 2023)



ДЛЯ КОГО МЫ

Специалисты в области PR, рекламы и брендинга, который хотят совершить следующий шаг в 
своей карьере, расширить собственный инструментарий 
в области коммуникаций или научиться комплексно управлять коммуникациями

- Специалисты в области PR, рекламы и брендинга, которые хотят начать самостоятельно 
консультировать бизнес или основать агентство

- Специалисты из смежных индустрий, которые хотят адаптировать существующие навыки под 
работу в коммуникациях

- Владельцы и будущие владельцы собственного бизнеса, которые хотят настроить коммуникации 
компании или развить свой бренд

- Все, кто хочет попробовать себя в коммуникационной индустрии 
и выбрать актуальную профессию в ее рамках



ПРЕИМУЩЕСТВА 
ПРОГРАММЫ

«ИНТЕГРИРОВАННЫЕ 
КОММУНИКАЦИИ»



ПРЕИМУЩЕСТВО 1

Можно выбрать траекторию развития 
и персонализировать программу под цели 
своего развития



Коммуникационный 
консалтинг

2 ТРАЕКТОРИИ ОБУЧЕНИЯ

Управление брендом 
и стратегические 
коммуникации



Коммуникационный 
консалтинг

Направление для тех, кто хочет помогать компаниям формировать 

единую коммуникационную политику и решать репутационные задачи 

организации во внешней и внутренней среде. 

Выпускники смогут работать как 

в коммуникационных подразделениях компаний, так и в агентствах, 

или вести собственный консалтинговый бизнес 



Направление для тех, кто хочет работать над созданием 

и развитием релевантных для потребителей брендов 

и выстраивать полноценные экосистемы коммуникаций. 

Выпускники смогут управлять брендами внутри 

компании, работать на стороне агентства 

или создавать бренды для собственного бизнеса.

Управление брендом 
и стратегические 
коммуникации



СТРУКТУРА ПРОГРАММЫ
ОБЩИЕ КУРСЫ

База для создания интегрированных коммуникаций

Коммуникационный 
консалтинг

Управление брендом 
и стратегические 

коммуникации

ТРАЕКТОРИИ
Приобретение 

навыков 

КУРСЫ ПО ВЫБОРУ

Углубление и расширение карьерных возможностей

+ МАГОЛЕГО



ПРЕИМУЩЕСТВО 2
Учим целостно управлять коммуникациями: 
выпускник будет владеть полным 
инструментарием интегрированных 
проектов — с углублением в интересную сферу



• Нейромаркетинг

• Ивент-менеджмент

• Консалтинг малого бизнеса
и стартапов

• Инструменты и сервисы 
цифрового маркетинга

• Персональный брендинг

• Управление интегрированными 
коммуникационными кампаниями

• Стратегия и управление
в коммуникациях

• Основы дата-ориентированных 
коммуникаций

• Маркетинговые исследования

• Качественные методы
в коммуникациях

ДИСЦИПЛИНЫ
ПО ВЫБОРУ

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ
ДИСЦИПЛИНЫ



• Коммуникационный консалтинг 
и аудит

• Антикризисные коммуникации

• Репутационный менеджмент

• Внутренние коммуникации

• Корпоративные и бренд 
коммуникации

• Управление брендом

• Психология потребителя

• Бренд-стратегия

• Контент маркетинг
и создание креатива

• Продуктовый подход в бренд 
коммуникациях

ТРАЕКТОРИЯ
УПРАВЛЕНИЕ БРЕНДОМ
И СТРАТЕГИЧЕСКИЕ 
КОММУНИКАЦИИ

ТРАЕКТОРИЯ 
КОММУНИКАЦИОННЫЙ 
КОНСАЛТИНГ



ПРЕИМУЩЕСТВО 3

Более 70% наших преподавателей — практики, 
которые делятся самыми актуальными 
трендами, кейсами и подходами



ВЕДУЩИЕ ПРЕПОДАВАТЕЛИ

Полина
Денисенко

Public Relations 
and Brand 
marketing 
Director, member 
of SMT

Полина 
Ломоносова

Руководитель 
направления 
корпоративных 
коммуникаций 
и ESG, Северсталь

Василиса
Зульфикарова

Начальник 
департамента
по работе 
с посетителями,
Государственная 
Третьяковская 
галерея

Анастасия 
Лихачева

Вице-президент 
по коммуникациям, 
AliExpress

Городкова 
Верона 

Руководитель GPM 
Blogger Hub
и управления 
диджитал 
спецпроектов 
Газпром-Медиа

Анна 
Прищепова

Директор по HR 
и корпоративным 
коммуникациям, 
Медиаскоп



ПРЕИМУЩЕСТВО 4

Результат практически каждого курса — 
проект в портфолио студента



ВО ВРЕМЯ УЧЕБЫ 
СТУДЕНТЫ:

Создают коммуникационные предложения 
для компаний на групповых проектах 

Реализуют коммуникационный проект 
для заказчика
В этом году это: Яндекс Алиса, Подружка, 
brand-a-porter, Культура развития

Пишут диссертацию: 
Большую научно-исследовательскую
либо Практическую работу 
для конкретного заказчика

Участвуют в деловых играх и круглых 
столах

1

2

3

4



ПРЕИМУЩЕСТВО 5
Программа тесно сотрудничает с индустрией: 
студенты проходят стажировку и практику, 
эксперты проводят мастер-классы и делают 
офферы показавшим себя ребятам



ИНДУСТРИАЛЬНЫЕ 
ПАРТНЕРЫ

BBDO, TWIGA, КРОС, maslov:agency, 
Газпром Медиа, icom, Media Instinct, ONY, JAMI, 
Human code, Promoage, Sixth Sense, 
Родная речь, БЛЭК, 
Правда, Redline, Сбер, VK, Yandex, 
brand-à-porter, Skulev media holding, АКАР, АКОС 
и многие другие



ПРЕИМУЩЕСТВО 6
Студенты работают с наставниками, которые 
помогают поставить цели и определить 
направление развития, найти работу мечты 
и сформировать мягкие навыки



СЕМИНАР НАСТАВНИКА 
КАК МЕСТО ДЛЯ РАЗВИТИЯ



СЕМИНАР НАСТАВНИКА 
КАК МЕСТО ДЛЯ РАЗВИТИЯ



Наталия 
Самородова

Cтарший специалист
по коммуникациям 
и корпоративной 
культуре «Технологии 
Доверия»

ТРУДОУСТРОЙСТВО 
ВЫПУСКНИКОВ

Дарья 
Глебова

PR-менеджер 
группы компаний 
brand-à-porter

Вячеслав
Волков

Креативный 
директор диджитал-
агентства Mosaic

Эвелина 
Абидова

Управляющий 
директор пиар-
агентства Другое 
агентство



ПОРТФОЛИО ДЛЯ ПОСТУПЛЕНИЯ

Мотивационное 
письмодо 20
Рекомендательное 
письмо/письмадо 10
Диплом 
(с отличием)до 5

Индивидуальные 
достижениядо 25
Курсы повышения 
квалификации и тренингидо 15
Собеседование

до 25
Итого

до 100 баллов



с 19 июня по 25 июля 2024 года
Прием документов в НИУ ВШЭ

с 19 июня по 05 августа 2024 года 
Вступительные испытания
(конкурс портфолио и собеседование)

Страница 
приемной 

комиссии НИУ 
ВШЭ

ВАЖНЫЕ ДАТЫ
ДЛЯ ГРАЖДАН РФ



1 ноября 2023
Начало приема заявок, прохождение отборочных мероприятий

15 марта 2024
Завершение приема заявок на Государственную стипендию 
Правительства РФ

11 августа 2024
Завершение приема заявок

15 августа 2024
Завершение прохождения отборочных мероприятий

подать заявку

ВАЖНЫЕ ДАТЫ
ДЛЯ ИНОСТРАННЫХ 
ГРАЖДАН



ЧАТ 
АБИТУРИЕНТОВ
Здесь можно получить ответ на свой вопрос 
и проконсультироваться с академическим 
руководителем, менеджерами по работе 
с абитуриентами и текущими студентами


