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СBS TV Networks
Matthew Margo, вице-президент

Fenton Communications
Steve Smith, исполнительный директор

New York Film Academy
Thomas Barnes, режиссер

Вig Duck
Sarah Durham, директор

The Ad Council
Danna Kulzer, директор
по работе с НКО

The Partnership for a Drug-Free America 
Thomas Hedrick, основатель

BBDO
Courtney Lord, аккаунт-директор

WABC/WPLJ Radio
Linda Wnek, координатор проектов

Equal Shot
Barbara Becker, директор

IdentityWorks
Tony Spaeth, директор





























Понятие PSA, специфика социальной рекламы в США

Модель взаимодействия агентств, НКО и государства

Спонсорство социальной рекламы

Исследования в социальной рекламе



СBS TV Networks
Matthew Margo, вице-президент

Дата встречи: 01.06.2009

Место встречи: CBS Building, 51 w 52 street 





Специфика разработки PSA для телевидения

Шок и юмор в рекламе

Размещение и взаимодействие с основными
игроками рынка

Разбор кампаний
Послеродовая депрессия
Инсульт
Лейкемия
Рак простаты
Биполярность



Ролик CASA





Fenton Communications
Steve Smith, исполнительный директор

Дата встречи: 02.06.2009

Место встречи: Blanton Peare, 260 Fifth Avenue





Обзор работы агентства

Стратегическое планирование социальных кампаний

Кампания MasterCard – социальное в коммерческом

Разбор политических кейсов



Креативный директор Fenton - Jonathan Cranin,
бывший главный креативный директор
McCann Worldgroup. 
Джонатан - автор знаменитой кампании Priceless 
для Mastercard, первого запуска Xbox,
нового имиджа Intel и Nestle.

Ролик Priceless



Задача
Заставить еще нерешившихся выборщиков понять, что заявление Маккейна о том, что тот собирается
оставить в Ираке американскую армию еще на 100 лет, имеет далеко идущие последствия

Результаты
• Более 14 000 просмотров ролика Not Alex на Youtube
• Тысячи самодельных роликов и плакатов в поддержку кампании
• TOP 60 самых ярких рекламных кампаний 2008 года
• Медийное покрытие по эквиваленту – 400%, т.е. при стоимости размещения 250 000 $, 
за два первых дня реально размещено на 1 миллион долларов.
• Статус самой эффективной кампании

Not ALEX



Ролик ЛОСЬ

В результате этой кампании позиция Маккейна
подвинулась 10 пунктов, а его потенциальные
избиратели сказали, что они не разделяют его точку
зрения. Кампания сформировала соответствующее
мнение о Маккейне, в частности о том, какие
женщины ему нравятся (ведь он поддерживал Сару
Пэйлин – женщину, которая убивает животных.) 

«Не все понимают, что у Сары Пэйлин недостаточно
международного опыта и нельзя назвать достаточным
опытом то, что она видит Россию из окна. Маккейну уже 72 
и не дай Бог с ним что-нибудь случится - она у нас за все
ответственная будет, она вас всех под прицелом будет
держать. Поверьте мне, уж я-то знаю»



New York Film Academy
Thomas Barnes, режиссер, куратор дипломных проектов

Дата встречи: 02.06.2009
Место встречи: NYFA Building





Ролик Guiness Ролик Ground



Режиссура рекламы

Стереотипы и шаблоны в кино и видео

Шок и юмор в рекламе

Как правильно оценивать социальные ролики

Разбор работ SHOTS

Рекомендации российским НКО



The Ad Council
Danna Kulzer
директор по работе с НКО

Дата встречи: 03.06.2009
Место встречи: 815 2nd Avenue



История социальной рекламы в США

Модель рекламного совета

Структура работы со спонсорами, рекламистами, СМИ, НКО, государством

Критерии рекламной кампании, обязательства сторон

Оценка эффективности кампаний

Разбор кейсов, технологии производства социальных кампаний



Ролик HOPE

“За год бесплатно предоставляемое время ~ 1.8 млрд долларов, 
что касается доходов от каждой отдельной кампании, 
то она приносит около 25 – 30 млн долларов в год.”



Вig Duck
Sarah Durham, директор

Дата встречи: 03.06.2009

Место встречи: 45 Main Street



Что такое Брендрайзинг

Специфика брендинга НКО в США

Преимущества медиа-подхода в брендинге

Разбор кейсов





BBDO
Courtney Lord, аккаунт-директор

Дата встречи: 04.06.2009

Место встречи: Radio City Music Hall
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Разбор кампании Autism Speaks

Роль исследований в подготовке кампаний

Оценка эффективности

Специфика социальных инсайтов и брифов

Работа с партнерами



Ролик Tony Braxton Ролик Ernie Ells
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The Partnership for a Drug-Free America 
Thomas Hedrick, основатель

Дата встречи: 04.06.2009

Место встречи: Chrysler Building





Краткий обзор работы Партнерства

Стратегический центр миссии и коммуникации

Обсуждение “тактики паники”

Роль Партнерства в кампании National Youth Anti-Drug 

Новые тенденции в профилактике злоупотребления
Rx/OTC

Новые события в кампаниях для родителей

Обсуждение, вопросы и ответы



Лучшие ролики (5 минут)



WABC/WPLJ Radio
Linda Wnek, координатор проектов

Дата встречи: 04.06.2009
Место встречи: Penn Plaza



Методика отбора социальной рекламы в эфир

Специфика работы в формате радио

Проблемы и ограничения

Разбор кейсов







Equal Shot
Barbara Becker, основатель и генеральный директор

Дата встречи: 05.06.2009

Место встречи: Mercantile Building





Представление работы агентства

Технология проведения кампании по легализации абортов в Колумбии

Использование новых медиа в социальных кампаниях







106 op-eds

76  editorials

43 TV news programs

50 cover & front page stories



Identityworks
Tony Spaeth
Основатель и генеральный директор

Дата встречи: 06.06.2009

Место встречи: Rye, Greenwich 



Тони Спэт – всемирно известный эксперт в
области брендинга, который оценивает
использование фирменного стиля как
инструмента по достижению лидерства. 
Тони диагностирует потребности в
идентификации, проясняет видение
стратегии, платформы брендов и
позиционирование, а также активно
использует мотивацию в сфере креативного
брендинга. За его плечами – Принстон, 
Гарвард и Lippincott Mercer.

Тони сотрудничает с самыми различными
организациями и помогает им обеспечить
реализацию всестороннего фирменного
стиля.



Тони разработал уникальную методику
интегрированного брендинга для НКО.



Результаты опроса на улицах Нью-Йорка

Знание

Эффективность

Потребность



Следующий этап проекта

Проведение Международного Форума
по социальной рекламе, октябрь 2009 года




