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1.1

Специфика закупок в Китае. 
География Китая. Особенности 
межкультурной коммуникации. 
Язык общения. Посредники. 
Проверка поставщиков

4 2 2 2

1.2
Схема организации закупок в 
Китае 3 1 1 2

1.3

Анализ рынка. Выбор товарной 
категории. Выработка ключевых 
показателей результативного 
SKU (продажи, выручка, 
доходность)

6 2 2 4

1.4

Поиск поставщиков. Работа с 
ценовыми предложениями. Заказ 
образцов товара. Проверка 
поставщика

4 2 2 2



1.5

Расчет экономики сделки. 
Варианты поставки товара. 
Сертификация. Риски. Условия 
валютных платежей и валютные 
риски. Особенности договора 
поставки

4 2 2 2

1.6

Принятие решение о вводе SKU 
в ассортиментную линейку. 
Закупка товара. Контрагенты. 
Сроки и этапы закупки товара 
по пунктам

6 2 2 4

1.7

Корректировка таможенной 
стоимости при закупках в Китае. 
Как обосновать таможенную 
стоимость. Важные пункты в 
договоре, подтверждающие 
документы

6 2 2 4

1.8
Прибытие товара, проверка. 
Работа с рекламациями 3 1 1 2

1.9

Жизненный цикл SKU. 
Документальное сопровождение 
SKU в части контроля его 
эффективности

6 2 2 4

1.10

Знакомство с работай на 
маркетплейсах (пример - WB), 
структура, взаимодействие 
клиентов и WB, логика клиента, 
логика WB

4 2 2 2

1.11

Что нужно для начала продаж на 
маркетплейсах (пример - WB), 
какую нишу выбрать

5 1 1 4

1.12

Как правильно оценить 
конкурентов, свои шансы и 
возможности при работе на 
маркетплейсах

5 1 1 4

1.13

Планирование/прогнозирование 
поставок, цен, продвижения на 
маркетплейсах

6 2 2 4

1.14

Конкурентная борьба на 
маркетплейсах (положительные 
и отрицательные примеры). 
Заключение, выстраивание 
системы, которая помогает 
работать на маркетплейсах

6 2 2 4

1.15

Транспортные особенности во 
внешнеторговом контракте, 
Инкотермс 2020

8 4 4 4

1.16

Выбор логистических 
посредников (перевозчик, 
экспедитор, таможенный 
представитель и тд.) и 
организация тендера на 
транспортно-логистические 
услуги

8 4 4 4

1.17

Международные конвенции и 
соглашения в области 
международных перевозок 
грузов, транспортные и 
экспедиторские документы

8 4 4 4



1.18

Сравнение перевозок разными 
видами транспорта ( варианты 
доставки)

8 4 4 4

ВСЕГО 100 40 40 60
ИА Итоговая аттестация:

1 Экзамен 2 2
ИТОГО: 3 102 40 40 2 60

Заведующий центром А.С. Логинова


